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MEDIAS TRANSCONTINENTAL

2 Les meédias imprimés se portent bien
2 Les medias imprimés ont un bel avenir

= Pour nous, le média imprimeé est un

pOle de croissance prioritaire
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MEDIAS TRANSCONTINENTAL

Stratégie de Medias Transcontinental

= Offrir aux lecteurs et annonceurs
plusieurs points de contact (approche
multiplateforme)

= Investir massivement dans |'offre
numeérigue

- Lancer de nouveaux produits
et services

= Consolider nos marchés
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MODELE DE MARQUE -
Approche multiplateforme

Tirer avantage des marques et des capacités existantes

Lancer de nouveaux produits qui completent nos titres courants
Lancer des titres originaux

© Notre gamme de marques établies fournit d’excellentes occasions de
creer de nouveaux produits pour notre stratégie multiplateforme

p Magazines s .
Evénements 9 Téle / Radio

Bel Age - Elle Québec, Elle Canada Ca”adl\'/la” L'V'(r)‘gi:d' COLCJ:p dedpfiuce* -
- More - Style at Home ore - Outdoor Canada

SIPs

Canadian Living - Bel Age - Good Times - Coup de
pouce - Journal du bel age - Décormag - Elle
Québec - Fleurs, Plantes et Jardins - TV Guide -
Vancouver Magazine - Canadian Home & Country —
Canadian Home Workshop - Style at Home -
Homemakers — Outdoor Canada —

Marchandise / Achats /
Voyages

Canadian. Home & Country - Bel Age —
Good Times - Canadian Living* - Coup de pouce*

Expositions v A Canadian Home Workshop
Canadian Home & Country - Elle . i
Canada - Canadian Home Workshop Sites Web et PO rtails N Livres
- Canadian Living* Mokasofa/Mochasofa - ServiceVie - Can. Living - Bel Age -

Canadian Living
Coup de pouce
The Hockey News

Good Times - Coup de pouce - Décormag - Elle Québec -
Fleurs, Plantes et Jardins - TV Guide - Vancouver Magazine
- Western Living - Can. Home & Country - Can. Home
Workshop - Style at Home - Homemakers - Outdoor Canada
- Can. Home Workshop - The Hockey News - MaisonMax -

* Under exploration
Madame - Can. Gardening - TV Guide - More - ellegirl* P
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APPROCHE PUBLICITAIRE INTEGREE
(MARKETING 360)

MD- Encart personnalisé avec WEB-2 x Actualiser le

pellicule qui révélera le produit sera site Web pour y mclgrfe
utilisée pour inviter les des recettes et des infos

sur la nutrition pour
incitation a I'essai

consommateurs a se rendre sur le
microsite et participer au concours.

(La base de données comprendra

Mobile- Recettes, trucs, une sous-liste de consommateurs

etc. Rappels, envoi de ainsi que ceux du magazine /

messages au déjeuner et

au diner pour rappeler aux 4 Journal Metro Francais
consommateurs que le et Anglais - Exécution
produit A est un repas de d'une page entiere, 4
remplacement. couleurs annonce a

Montréal, Toronto et
Vancouver x 5 jours!

Enixa TV- A la fois caisse de \ : :
l Magazine- En avril et

sortie et produit sur étagere, le tembre 1.3
média fera la promotion du septembre 1-5 pages

Produit A Echantillonnage con_secu.tlves pour
maintenir le nouveau
Good Food Festival and Can message et inciter a la
Home & Country shows vente au détail avec

25 000 échantillons coupons
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APPROCHE MULTIPLATEFORME
PROJET SPECIAL — EscapadeRomance.com

© En partenariat avec les ATR du Québec
Couverture éditoriale dans Campagne média Web

BulletinMokasofa, Envoi courriel,

Campagne média magazine

2X Y4 page dans le magazine Coup de Pouce NOS Magazines . .‘ .
. . . Mots clé, super banniéres, gratte-ciel,
Articles traitant sur les escapades romantiques C
o N . Publicité intégrée
Y ek dans Coup de Pouce et Madame a partir du
SRR contenu fourni par les ATR (sans droit de

MokaSofa

regard du client)

30 forfaits d'une voleur de 500 §

pour wre. romantique ou

Production du site escaperomance.com

\ Hébergé sur Coupdepouce.com
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